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 ، پژوهشگراحسان سلطانی
 

رشد  را در یک دهه اخیر تجربه کرده است. و تحولات عمیقی تغییرنگاری و روزنامه هاروزنامهدنیای 

 شیوع اینترنت و شتاببا های هوشمند که تبلت و موبایل آن تاپ و بیش ازکامپیوتر و لپ سریع کاربرد

سلطه بلامنازع  افولبا  ،همراه شد مجازیرسانی در دنیای و اطلاع ، اجتماعیبریهای خگسترش شبکه تند

 کاغذی توام بوده است. یهاها و رسانهو به ویژه روزنامه مرسومهای رسانه

است. میلادی  4102در سال روزنامه  نسخه میلیون 686های جهانی حاکی از انتشار روزانه داده

 811 همچنین ی وچاپهای درصد از بالغین( خواننده روزنامه 24د نفر )میلیار 4.2شود که برآورد می

کل درآمد جهانی  دیجیتال باشند. فرمتبا هایاینترنت( خواننده روزنامه کاربراندرصد از  24میلیون نفر )

ال در س میلیارد دلار از محل آگهی( 82میلیارد دلار از محل فروش و  14) میلیارد دلار 021ها به روزنامه

-درآمد روزنامهسهم درصد  81بیش از در اواخر قرن بیستم، میلادی بالغ شده است. در شرایطی که  4102

از کل درآمد جهانی  درصد رسیده است. 41اکنون این سهم به کمتر از ، شدتامین میها از محل آگهی 

درصد و آگهی  25درصد، آگهی عادی  0.2درصد، فروش اینترنتی  41.5ها، سهم فروش عادی روزنامه

  باشد. درصد می 4.5اینترنتی 
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های کاغذی کم و بیش ثابت مانده، میلادی، در حالی که ارزش فروش روزنامه 4101-02در دوره 

 61های اینترنتی و درآمد حاصل از آگهی برابر شده 04درآمد حاصل از اشتراک نسخه دیجیتال اشتراک و 

های اروپا و های چاپی در قارهانتشار روزنامهحجم بل توجه به رغم کاهش قا است. درصد افزایش داشته

های تا حدی آمریکای شمالی، میزان آن تا حد حائز اهمیتی در قاره آسیا و تا حدی در قارهو اقیانوسیه 

را  خود ها بخش مهمی از بازارروزنامه در چند سال اخیر هر چند آسیا و آمریکای لاتین رشد یافته است.

در  ها حاکی از تداوم آنبینیکه پیش انداز دست داده یاینترنتو به ویژه  یتلویزیون هاییبه نفع آگه

میلیارد دلاری  042میلیارد دلار از بازار  01های آینده نیز خواهد بود، اما هم اکنون در حدود سال

 .های تبلیغاتی انلاین جهان را در دست دارندآگهی

-روزنامهروزنامه اول و  5 ،دنیاپرتیراژ روزنامه  01از  جهان هستند. ترین مردمخوانها روزنامهژاپنی

 01روزنامه ژاپنی یومیوری شیمبون با شمارگان نزدیک به . یابندانتشار میکشور ژاپن  های هفتم و دهم در

 از پنجاهرود. پرتیراژترین روزنامه جهان به شمار می رسد،میلیون می 05میلیون که با چاپ عصر آن به 

 05در هند،  عنوان 08، در روز( نسخه یک میلیون بیش ازروزنامه پرتیراژ اول جهان )با شمارگان عنوان 

-انگلستان و کرهعنوان در هر یک از کشورهای  4آمریکا،  عنوان در 5 ،ژاپنعنوان در  00چین، عنوان در 

 شوند.  آلمان منتشر می یک عنوان در و جنوبی

روزنامه  018) نسخه میلیون 041ها، به ترتیب چین با نه شمارگان روزنامهپنج کشور اول جهان در زمی

میلیون  25(، آمریکا با 244میلیون ) 22(، ژاپن با 042میلیون ) 005به هزار نفر جمعیت بالغ(، هند با 

یک  تا هزار 611بین های کشور شوند. کل تیراژ روزنامه( محسوب می426میلیون ) 02( و آلمان با 021)

شود. جهان را شامل می یهادرصد از کل شمارگان روزنامه 1.0شود که در حدود برآورد می نسخه میلیون

 دهم متوسط جهانی به روزنامه دسترسی دارند.به عبارت دیگر با توجه به جمعیت، مردم ایران در حدود یک

روزنامه به هزار نفر جمعیت  244کشورهای ژاپن )با  ،از نقطه نظر سرانه شمارگان انتشار روزنامه در جهان

مد هستند که این شاخص برای سرآ(، 544( و سویس )560(، فنلاند )510(، نروژ )204بالغ(، اتریش )

روزنامه به هزار نفر جمعیت بالغ است. شاخص سرانه شمارگان انتشار  02در حدود مقدار بسیار ناچیز  ایران

(، 412جنوبی )وزنامه به هزار نفر جمعیت بالغ(، کرهر 505روزنامه برای کشورهای آسیایی سنگاپور )

باشد. متوسط ( می42( و اندونزی )14(، ترکیه )018(، چین )042(، هند )055(، مالزی )021تایلند )

هزار،  22هزار، فرانسه:  004هزار، انگلستان:  042هزار، چین:  228در ژاپن:  شمارگان انتشار روزنامه

برای هر نسخه  هزار 46و هند  هزار 51آمریکا:  ،هزار 51جنوبی: هزار، کره 41هزار، آلمان:  61ترکیه: 

عنوان  0242عنوان، آمریکا با  2512هند با  هزار نسخه است. 01باشد و البته در ایران کمتر از میعنوان 

درآمد اند. های اول تا سوم را به خود اختصاص دادهعنوان روزنامه، در سطح جهان رتبه 121و چین با 

شود در آمریکا بیش از ها محسوب میهای تبلیغلاتی که منبع درآمد مهمی برای روزنامهحاصل از آگهی

هزار ریال، ترکیه  04هزار ریال، فرانسه  08ژاپن هزار ریال،  21هزار ریال به ازای هر نسخه، آلمان  61

 راتب کمتر از این ارقام است.گردد که در ایران به مریال برآورد میهزار  6هزار ریال و چین  05

بسیاری بر این  اما ،ها در دهه هفتاد به بیش از دو میلیون نسخه رسیدهر چند شمارگان انتشار روزنامه

پر  ست.موفق دهه هفتاد نی روزنامهحتی یک از  بیشکشور  هایباور هستند که کل شمارگان کنونی روزنامه
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 قرار دارد که یحقیرنامساعد و ان در وضعیت بس ری در ایرنگاهم اکنون روزنامه و روزنامه واضح است

 2)بیش از  میلیون، مصر 4با کشورهای منطقه از قبیل ترکیه با شمارگان انتشار بیش از  اسیققابل حتی 

 و کویت )هر یک بیش از یک میلیون( و امارات میلیون( 4)در حدود  ، پاکستان و حتی عربستانمیلیون(

فرهنگ مطالعه  هر چند واقعیت امر این است که مردم ایران و به ویژه جوانان ازم نیست. نیز هنسخه روزنامه 

اند که این امر با رشد شدید تعداد کاربران اینترنت و به خصوص اب و روزنامه بس فاصله گرفتهو کت

-در سال های خبری و مجازی(های همراه هوشمند )با دسترسی به شبکهگسترش روزافزون استفاده از تلفن

خوانی در ایران بر وضعیت اسفناک روزنامه و روزنامههمچنان که اما  های اخیر تشدید و تقویت شده است،

به  در عین حال از آن نیز تاثیر نیز پذیرفته است. ،روی کیفیت و محتوای عمومی این رسانه تاثیرگذار بوده

-توانی آنها در جذب مخاطبین و پاسخر مطبوعات به ناعبارت دیگر، بخش مهمی از کاهش تقاضای بازا

منفی تجاری صنعت به چرخه این گردد که منجر به ورود ها بر میو ضعف خود رسانه آناننیازهای  به گویی

های کاغذی و همچنین درآمد روند کلی جهانی کاهش مصرف رسانهاست. در همین حال ضمن آن که  شده

نیز این امر را تشدید  کشور رکود عمیق اقتصادی و مسائل عمومیناشی از آگهی در ایران نیز جاری بوده، 

 و تقویت کرده است. 

خارج از حوصله این گفتار است، اما درباره چگونگی و چرایی آن واکاوی موضوع و کنکاش در 

  توان اشاره نمود،عوامل تاثیرگذار داخلی، اجمالاً به موارد ذیل می

مطالب و  ارزش افزوده محتوایی.ایجاد سطح کم  و فکر و اندیشه جدیدعدم خلق  ،( تولید محتوای پایین0)

کمتر خبری هست. های خبری عمیق و موشکافانه پروندهاز سطحی و تکرار مکررات بوده و  هاگزارش

فقط در تیتر دهد که های مشابهی تشکیل میها را اغلب اخبار و گزارشبخش مهمی از محتوای اغلب رسانه

 .تفاوت دارند

محوری. تیترها جذاب و محتوی ضعیف و تکراری است. توجه بیش از ( تیتر محوری به جای محتوی4) 

و محتوای ضعیف موجب شده تا مانند بسیاری از محصولات  آمیزی اغراقتیترهاانتخاب  و به تیتر حد

خواننده پس از  معمولی و یا ضعیف، داخلی خیلی خوب و فریبنده و اما کیفیتظاهری بندی ایرانی با بسته

 د. ، علاقه خود را به ادامه آن از دست بدهخواندن بخشی از مطلب

ها، نام افراد نسبت به ارزش گفتارها سالاری. برای اغلب روزنامهسالاری به جای اندیشه( شخصیت5)

ا سازی رواج پیدسازی به جای اندیشهاولویت بیشتری دارد. متاسفانه این موضوع موجب شده تا شخصیت

 های در حال تغییر باشند تا افکار ماندگار.ها مروج شخصیتکند و رسانه

( محتوای ضعیف تصویری و گرافیکی و اتکاء شدید به درج تصویر اشخاص. ضعف شدید مطبوعات در 2)

تولید محتوای گرافیکی و تصویری و ابداع و ابتکار در این زمینه، موجب شده تا جهت تامین محتوای 

ها و افراد های مختلف از مقامات و شخصیتها و ژستقد و با حالتهای بزرگ تمامرج عکستصویری به د

 اقدام کنند.

فکری جامعه هستند، خط مطبوعات با این که مدعی تغذیه بعضی از ( پوپولیسم و لمپنیسم مطبوعاتی. 4)
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ه ادعای آن را دارند، به از اصولی ک عمل کرده و زدگی افتاده و بر طبق خواسته عواممخود به دام عوا

 کنند.عدول میسادگی 

و فردی و در گروهی  ،و منافع سیاسی مطامعآن  بیش ازو  حفظ حاشیه فعالیت برایخودسانسوری ( 6)

دولتی و  داری از دولت و مقاماتجانبتوان به داشتن مصالح و منافع ملی و جمعی. در این میان مینظر ن

 های دولتی(های مالی )به عنوان مثال جذب آگهی از ارگانکسب رانت برای هاسانسور و تحریف واقعیت

های منتقد و دلسوز، با انتقاد سازنده و طرح مشکلات و معضلات، به باید توجه داشت که رسانه .اشاره کرد

 ها وفق دهند. کنند تا خود را با تغییرات و چالشها و مردم کمک میدولت

تا حد زیادی فضای رقابت را برای  که های سیاسیگروهوابسته به رانتی های ها و رسانهروزنامهوجود ( 2)

 اند. های مستقل تنگ کردهروزنامه

مهاجرت بالای نیروی ( عدم تشکیل سرمایه نیروی انسانی نخبه و کارآمد در فضای مطبوعاتی کشور و 8)

ماندگاری و رشد نیروی انسانی دستمزدهای به نسبت پایین و ریسک شغلی بالا منجر به جذب،  .انسانی

نگاری تا حدی این خلاء شود، اگر چه وجود بسیاری از افراد شیفته و علاقمند به حرفه روزنامهمناسب نمی

ای را نیز باید ذکر کرد. شاید اولین مهارت لازم های حرفهکند. همچنین پایین بودن سطح مهارترا پر می

سلط )حداقل در سطح خواندن( یک زبان خارجی دانست که تعداد کمی نگار را بتوان در تبرای یک روزنامه

میزان بالای مهاجرت نیروی انسانی موجب شده تا با توجه به  از شاغلین این رشته توانایی آن را دارند.

 سال شکاف سنی داشته باشند. 01تا  4ای با مخاطبین خود بین های رسانهتیم ،جوان بودن

 شمارگان انتشار پایینها و در نتیجه روزنامه عناوین( تعداد زیاد 1)

های خبری بر روی های اجتماعی و حتی جدیداً گروههای خبری، شبکه( وجود تعداد زیادی سایت01)

 اند.دهش مبدلها روزنامه برای تلگرام که به رقیب جدی

نست تا فضای ها بطور قطع به سختی خواهند تواها و روزنامهاندرکاران رسانهصاحبان و دست

بهبود خود تغییر برای تلاش در جهت پیرامونی کسب و کار خود را متحول سازند، و تنها راهی که دارند، 

 ،ذیل قابل طرح هستند و عمومی یکل هایتوصیه و رقابت است. در این راستا

همه انرژی و  اندرکاران این است که به حرفه خود عشق بورزند وتوصیه به همه دست و مهمترین ( اولین0)

این حرفه برای آنها کنند که شان را بر روی ارتقاء روزنامه و شغل خود مصروف کنند. اگر احساس میتوان

 درنگ نکنند.ای لحظهای ندارد، در تغییر شغل خود آینده

یشرفت طور که یک برند برای پها به روزنامه به عنوان یک برند نگاه کنند. همان( صاحبان و مدیران رسانه4)

گروه متمایزسازی از رقباء و انتخاب دقیق  و سازیبا تخصصیباید  ، آنها نیزو موفقیت خود نیاز دارد

و برای آن ها تعریف کرده را در بین رسانه (Niche Market)جایگاه خاص بازار خود  ،مخاطب هدف

 د.نمبارزه کن و با تمام وجودسرسختانه 

، یانتزاعحلیل و جستجو در موضوعات، پرسشگری و توانایی تفکر قدرت تحقیق و تجزیه و تافزایش ( 5)
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 افزایش سطح محتوی ات وق شدن در موضوععمی ،شیوه ارائهنگرش، تحقیق و تتبع و بداع و نوآوری در ا

  .به عنوان یک راهکار کلی

 وجود داردهای زیادی روزنامهدر هر جایی  گوید،نگار معروف آمریکایی میجف جرویس روزنامه

هستند که در عصر حاضر  و پژواک ها دارای یک صداکنند. روزنامهمی که همه مطالب یکسانی را گزارش

های منحصر به فرد را خلق کنند، اگر ی با ارزشادهد. آنها که بتوانند محتوهای آنها را تشکیل میارزش

 به بقای خود ادامه خواهند داد. ها ادامه بدهند، بتوانند به راه خود برای جذب مخاطبان در بازار رسانه

در عصر دیجیتال خواهند بود؟ همانطور  های مرسوم قادر به بقاءیا روزنامهسوال آخر این است که آ

های امپرسیونیسم، کوبیسم و سورئالیسم نشد که حتی به جایگزین نقاشی و سبکنه تنها که دوربین عکاسی 

های چاپی را نخواهد یجیتال نیز بطور کامل جای رسانههای دظهور هنرهای جدید نیز کمک کرد، رسانه

 تکوین خواهند یافت.تکامل و گرفت و آنها 

 


